
今天多云到阴，有雷阵雨。明天阴有雷阵雨。东风3~4级。明晨最低气温：28℃，今天最高气温：35℃。
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“龟奶奶”张蕴秋

带领村民
奔富路

江畔白鹭翩跹

本报讯（记者 张丹璐）近
日，“苏州制造”品牌国际认证联
盟公布了2025年度首批“苏州制
造”品牌产品认证获证企业及产
品名单，我市佳格投资 （中
国） 有限公司、南华机电 （太
仓） 有限公司、苏州瑞高新材
料股份有限公司3家企业申报的
3个产品通过“苏州制造”品牌
产品认证。

佳格投资（中国）有限公司
获证产品为葵花籽油。该产品
是公司的明星产品，国内市场
占有率长期领先，不饱和脂肪
酸含量达 88%，维生素 E 含量
达 62mg/100g，实现了零反式
脂肪酸，兼具健康与低碳油烟
特性，相关技术已获国家发明
专利。

南华机电（太仓）有限公司

获证产品为航空障碍灯。该产
品采用先进LED、光学及智能光
控技术，可自动切换昼夜模式，
确保全天候精准运行，广泛应用
于高层建筑、桥梁、风力发电机
等需航空警示的场合。

苏州瑞高新材料股份有限
公司获证产品为绿色水性无溶
剂聚氨酯复合材料，为环境友好
型新材料，加工全程不使用DMF
等有机溶剂，从源头杜绝有害物
质，具备耐磨、耐水等优良性能。

近年来，市市场监管局持续
以品牌认证为抓手，推动质量领
域创新变革，加速全市质量品牌
建设提质增效，进一步擦亮“太
仓制造、德国品质”产业名片。
截至目前，我市累计获得“江苏
精品”认证证书19张、“苏州制
造”认证证书22张。

我市再添3个
“苏州制造”品牌产品认证

本报讯（记者 缪卉蕾）日前，
市交通运输综合行政执法大队
在铁路太仓站地下停车场开展

“文明护航，暖‘新’同行”网约车
司机文明交通宣导暨暖心补给
活动，以“宣导+关怀”的形式，为
新就业形态劳动者送上安全指
引与城市温暖，进一步提升网约
车司机的文明交通意识。

活动现场，执法人员向到场
网约车司机发放文明交通宣传
单，重点围绕交通法规、行车安
全注意事项及网约车运营规范
展开普及，详细讲解了“禁止违
规揽客”“严禁超载运营”等关键
内容，引导网约车司机自觉遵守
交规、文明驾驶、礼让行人。

与此同时，执法大队开展

“爱心补给”行动，为现场司机免
费发放饮品、包子及香薰等物
资，让忙碌于运输一线的司机
在工作间隙感受到来自城市
的关怀。“刚跑完一趟车正好有
点饿，收到水和热乎的包子，心
里特别暖。”网约车司机汪林好
表示。

市交通运输综合行政执法
大队始终坚持关心关爱新就业
形态劳动者，今年已累计举办30
多次网约车司机关怀活动，本次
活动旨在帮助司机筑牢安全意
识、传递关怀。未来，市交通运
输综合行政执法大队将继续深
化对网约车司机的精准服务，携
手共建安全、文明、有序的道路
交通环境。

暖心活动关爱网约车司机

让文明“驶”入心间

本报讯（记者 王倩）“联动
接卸”是践行沪太通关一体化
的重要举措。太仓海关数据
显示，2020年11月开通至今，

“联动接卸”模式下，太仓口岸
累计进出口集装箱突破100万
标箱。

在中国太仓外轮代理有限
公司，箱运部经理张懿正为一
家苏州电子产品出口企业规划

物流方案。他告诉记者，过去
客户一般通过拖车将货物运至
上海洋山港出口，如果选择“水
水中转”，还要办理转关申报、
二次运抵相关手续。如今通过

“联动接卸”模式，不仅单个集
装箱物流成本降低约400元，
通关效率也提升了。

据了解，在“联动接卸”模
式下，太仓港被视作洋山港的

延伸，只需“一次申报、一次查
验、一次放行”，货物就可以直
接从太仓港运到洋山港的船上
出境，实现“联动接卸、视同一
港”整体监管。

为帮助企业用好“联动接
卸”政策红利，太仓海关安排专
人跟进解决具体困难、解答企
业问题顾虑，辅导企业全程无
纸化操作，简化申报流程；建立

海关、企业、港口多方联络平
台，畅通多式联运立体通路，紧
密衔接太仓口岸进出口货物物
流链，不断提升“联动接卸”模
式运行效能。

“今年前8月，‘联动接卸’
模式下，进出口集装箱数量
约 24.72 万标箱，同比增长
6%，已为企业节约物流成本
超 9000 万元。”太仓海关物

流管理科科长魏蔚表示，该
模式自 2020 年 11 月开通以
来，累计进出口集装箱突破
100 万标箱，适用商品范围
涵盖木材、机械配件、金属材
料 等 多 个 品 类 ，惠 及 企 业
100 余家。该模式还被推广
复制至长江流域13个港口，
盐城、芜湖、九江、武汉等地已
开展试点运作。

进出口集装箱突破百万标箱

“联动接卸”模式畅通物流通道

本报讯（记者 张丹璐）今年，
位于浏河镇的太仓怡安食品有
限公司加速扩张线下布局，依托
前端制造优势，以“工厂店”模式
打通产销链条，进一步强链补链，
积极抢占休闲食品市场份额。

日前，记者走进企业生产车
间，看到工人们正在制作香蕉磅
蛋糕。从原料预处理、搅拌、烘
烤，到冷却、脱模、抹奶油及装饰，
全部流程实现标准化操作，保障
当天制作、当天出货，高效响应
市场需求。

看似简单的烘焙产品背后，
是企业持续的研发投入。目前，
怡安食品设有上海、太仓双研发
团队，研发资金投入逐年递增，
推动产品快速迭代。

该公司质检部经理曹学礼介
绍，今年以来，企业已成功推出柠
檬蛋糕、巴斯克芝士蛋糕、巧克力
布朗尼、甜甜圈系列、羊角面包系
列及多款吐司面包等新品。常年

销售产品种类超过100款，累计
研发销售产品近400款。

为贴近消费市场，今年6月，
怡安食品首家工厂店开业运
营。采访时，市民王德刚告诉记
者：“红豆面包、北海道面包都是
我喜欢吃的，味道好，价格还实
惠。”除了经典款和热门产品，店
内还持续推出当季新品，吸引周
边居民频频光顾。

“我们的日均客流量已从开
业初期的二三十人稳步增长至
六七十人，顾客回购率高，销售
额逐月递增。”首家工厂店的成
功运营增强了公司对产品质量
与市场接受度的信心，也进一步
推动了后续扩张计划，预计9月
底前在太仓新增两家门店。

未来，怡安食品将继续加大
研发创新力度，围绕经典产品延
伸开发更多新产品线，不断丰富
产品矩阵，以满足多元消费需
求，巩固和提升市场竞争力。

丰富产品种类加速线下布局

以“工厂店”撬动市场

培育“村字头”IP
破译乡村流量密码

□本报记者 顾雪苗

近日，成群的白鹭在我市江畔栖息、觅食。芦苇摇曳，湿地滩涂绵延，为白鹭提供
了理想的家园，也绘就了一幅生机盎然的生态画卷。 记者于树建摄

村BA、村超、村晚、村咖、
村市……近年来，我市紧紧抓
住乡村振兴带来的“村字头”IP
新风口，将文化、体育、旅游与
农业深度融合，构建起“村字
头”IP矩阵。

一场赛事 走红一个村

这个夏天，沙溪镇塘桥村
的篮球场成为全城焦点。第三
届“塘桥杯”村BA期间，运球、
传球、投篮的激烈对抗与场边
的呐喊欢呼交织成乡村最鲜
活的画面。这场源于农村人
居环境整治的赛事，将原本的
临时卖菜点改造为篮球场，成
为展示塘桥村生态宜居成果的
窗口。

自2023年首届“塘桥杯”
村BA举办以来，该赛事迅速
从“村民自娱”升级为“全市狂
欢”，成为乡村文化振兴的生动
注脚。“观众席场场爆满，连大
学生都趁暑假来参赛。”塘桥村
党委书记王丹涛感慨万分，连
续举办3年，让“塘桥杯”村BA
成了品牌赛事，也打响了村庄

知名度。
一次村超，激活一方景；一

场村跑，带火一个村。在太仓，
“村字头”体育热潮席卷众多村
庄。今年，浏河镇七十二家理
想村举办首届“郑和杯”长三角
五人制足球联赛，26天的赛程
让这个长三角网红打卡地再度
走红；城厢镇万丰村的“村跑”
活动则让跑步爱好者“游村景、
逛村集、品村宴”，将乡村美景、
特色农产品及非遗手工推向更
大舞台。这些田间地头的赛事
与文旅产业融合，为乡村全业
态引流聚气。

一杯咖啡带来“流量入口”

跑累了，那就寻一家咖啡
馆小憩，点上一杯村里的咖
啡。如今，“村咖”不仅是消费
空间，更是乡村文旅的“流量入
口”，通过构建沉浸式乡村体验
场景，全方位满足游客对“慢生
活”的向往，让乡村旅游焕发出
新的生机与活力。

沙溪香塘书局咖啡厅作为
较早一批崛起的“村咖”，借助

LINE FRIENDS 这一国际知
名IP的影响力，迅速在众多咖
啡馆中脱颖而出。该店别出心
裁地推出了黄酒咖啡等特色饮
品。黄酒，作为当地的特色，承
载着数百年的历史与文化。咖
啡与黄酒相遇，是对当地农产
品的有力推广。正如香塘村党
总支书记郭蕾所说：“让国际IP
飘出乡愁滋味。”

去年，顾海桥借着农宅翻
建的机会，在双凤镇庆丰村打
造了屋顶咖啡馆，并通过短视
频的推广，登顶抖音苏州咖啡
厅好评榜榜首。今年，他又
结合稻田景观开设第二家咖
啡馆，邀请音乐主播团队驻
唱，两家咖啡馆每天引流约
300人，激发了年轻人改建农
宅开咖啡店的热情，未来有
望形成集聚效应。近期，他
又在勤力村开出第三家咖啡
馆，借助300亩荷花景观打造
荷塘美学咖啡馆。

今年，“2025 苏州太湖村
咖季”精彩续杯。紧接着，苏州
市首届“村咖”嘉年华热闹开
启，发布了“网红村咖地图”。

我市5家“村咖”上榜，在这场
盛事和IP打造中成为“顶流”，
在苏州文旅的新名片上占据了
一席之地。

一场市集玩出融合新花样

“村市”是“活动搭台、产业
唱戏”模式的典型。独溇小海
冬捕活动从2018年起，已经连
续举办多年，被誉为太仓的“查
干湖冬捕”。活动采用江南传
统拖塘捕鱼的方式，渔民沿着
鱼塘的东西两岸，像拉纤一样
拖着渔网从塘北直到塘南。
此外，现场还有尝鱼鲜、逛大
集、品年味等体验。今年，该
活动吸引客流量约3万人次，
销售额超 60万元，受央视农
业农村频道关注，影响力进一
步扩大。

独溇小海周边的渔民始终
坚守着传统的养鱼、捕鱼技艺，
这份深厚的产业底蕴，为冬捕
活动的开展铺就了基石。永丰
村党委书记范梦洁表示：“我们
凭借产业优势举办冬捕节，让
当地水产品和特色商品赢得市

场青睐，同时将传统渔业文化、
民俗文化与旅游产业深度融
合，探索出全新文旅路径。”历
经多年沉淀，如今，冬捕节已然
成为远近闻名的“村市”IP。

而近期最火热的市集莫过
于双凤镇的“来勤力 好荷市”
荷花市集，300亩荷塘边，数十
个摊位前人流如织，与荷有关
的手作琳琅满目。这场以“荷”
为核心的文化盛宴，让“好荷
市”IP人气飙升。未来，勤力村
将持续放大IP影响力，撬动文
旅融合，引入更多业态，实现

“荷”气生财。
“村字头”IP不追求“高大

上”，而是以“接地气”的方式，
成为连接城市与乡村、传统与
现代的桥梁，让宜居、宜业、宜
游的乡村成为众多人的向往之
地。然而，要让这些 IP从“走
红”走向“长红”，还需深深扎根
乡村特色，从中汲取养分，厚积
薄发。完善运营机制，确保IP
的可持续发展；拓展产业链条，
实现多元产业协同共进；培育
专业人才，为IP发展提供智力
支持。

今 日 导 读
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