
7 月 14 日，2025 年中国外贸半年报出炉：上半年，我国货物贸易进出口总值 21.79 万亿元，同比增长

2.9%。据太仓海关统计，今年前5个月，太仓实现外贸进出口总值480.8亿元，比去年同期增长2.9%。这是太

仓产品创新力、市场多元化、政策精准度等多重动能的相互叠加，推动外贸育“新”求“进”。
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企业“走出去”的背后，是政
策服务的精准支撑和营商环境的
持续优化。

以江苏润邦工业装备有限公
司为例，其生产的集装箱起重机
在生产过程中需要用到的零部件
数量大、规格多，其中不少是单
价较高的进口特种件。在太仓
海关的指导下，企业开设加工贸
易电子账册，可以根据客户需求
灵活选取所需原料生产，更加贴
合企业的生产特点和生产管理
实际。同时，以加工贸易保税方
式将生产所需的零部件进口到
国内，还可以为企业缓解因流动
资金占用带来的资金压力。“现
在，我们在办公室的电脑上就能
申请账册的设立、变更、核销业
务，省时又方便。”公司关务人员
介绍道。

今年，我市成立稳外贸工作
专班，在市企业服务中心设立“外
贸服务专窗”，积极落实支持外贸
企业拓市场、稳订单、降成本等相

关政策，开展产业链供需对接活
动，组织企业赴海外开拓市场。
赋能企业出海，各部门持续发力：
太仓海关优化通关服务、深化关
企互动、强化信用培育、优化“联
动接卸”等，助力企业高效出海；
太仓海事局制定十项服务举措，
助力太仓港产城一体化高质量发
展，更好服务太仓“长江外贸第一
大港”。

航线网络的完善也为外贸增
长提供了有力支撑。今年，太仓
港开辟直达柬埔寨西哈努克港集
装箱班轮航线，新辟至非洲滚集
一体航线等，进一步压缩运输时
间，为相关产品出口提供了更有
竞争力的物流解决方案。

助力更多企业“走出去”，我
市将拓展跨境电商、电子信息等
新业态新领域，组团赴越南、泰国
等国际市场拓资源、寻合作，通过
展会链接、市场集聚、海外投资等
多元模式进一步增强企业国际竞
争力。
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在太仓中集冷藏物流装备有
限公司的生产车间，机械臂精准
焊接箱体，自动喷涂系统高效作
业，堆场上整齐排列的粉色冷藏
箱即将发往海外。今年上半年，
该公司出口冷藏集装箱2.2万标
箱，同比增长56%。

“目前公司在手订单非常饱
满，生产线也一直在有序高效地
运转。”该公司副总经理顾小敏告
诉记者，面对市场的不断变化，公
司加强创新研发，在生产工艺和
产品设计方面进行智能化、绿色
化改造，确保产品持续升级，不断
夯实公司在国际市场的竞争力。

“我们通过轻量化设计降低客户
运输能耗，加装远程监控系统实
现货物全程追踪，满足了客户不
断提升的要求，这是我们产品备
受国际市场青睐的重要因素之
一。”

中集的案例折射出太仓外贸
的“含新量”“含金量”。今年1~5
月，我市自主品牌出口81.3亿元，
增长25.2%，较整体出口增速高

14.2个百分点，占我市出口总值
的27.7%，较2024年同期提升3.1
个百分点。其中，部分机电产品
自主品牌出口占比较高，如九成
以上集装箱和原电池、三成 以上
机床以及电工器材为自主品牌出
口；机电产品自主品牌出口增长
23.4%，高新技术产品自主品牌出
口增长35.9%。

很显然，企业出口正从“价格
优势”转向“技术溢价”，这是太仓
外贸出口的新趋势。沪工智能科
技（苏州）有限公司是一家高新技
术企业，主要研发、生产和销售激
光设备、机器人柔性生产线、数字
化焊接设备和数控切割设备等，
产品远销全球 110 多个国家和地
区。市场不断拓展的背后，是过
硬的产品质量和创新实力。“近年
来，我们注重产品的创新研发，生
产中运用了多轴运动控制等行业
内领先技术，被广泛应用于大型
风力发电装置、石油天然气工程
和航海造船等多个领域。”公司相
关负责人表示。

当传统市场增长乏力，更多
企业将目光投向了新兴市场。

江苏润邦工业装备有限公司
是一家集研发、设计、制造、安装、
服务于一体的专业港机供应商，
其中轮胎式集装箱龙门起重机
是公司主要产品。今年，公司开
拓了摩洛哥市场，此前产品已出
口吉布提、埃及等非洲国家。

“非洲港口建设需求旺盛，我们
的设备优势明显，正在积极抢占
新兴市场。”该公司常务副总经
理戴文祥表示，“尽管全球经济
形势依然复杂多变，但我们坚信
通过持续的技术创新、市场拓展
和内部管理优化，将会实现更多
新突破，进一步拓宽国际发展空
间。”

中国制造积极出海的同时，
文化企业软实力的国际影响也在
不断提升。苏州绿团家饰有限公
司是一家从事木质拼插产品设

计、销售的企业，产品远销新加坡
等共建“一带一路”国家。“我们的
产品是通过木质插片拼接成3D
立体拼图、模型和家具小物，产品
既新奇有趣又环保，在新加坡等
国家很受欢迎。”公司副总经理徐
国英介绍道，近几年，结合国内
外的消费需求，公司设计出节庆
系列、建筑模型系列、音乐盒系
列等特色木质拼插模型，特别是
国潮系列中的天坛、亭台楼阁等
建筑模型和粤剧人偶、福禄寿等
民俗人物系列，受到海外消费者
的喜爱。通过创意文化衍生品，
让消费者在动手实践中感受到
中国文化的魅力。这种“可参与
的文化消费”模式，成为太仓民企
开拓新兴市场的缩影。

据统计，1~5月，我市对共建
“一带一路”国家进出口225.3亿
元，增长5.9%，占比较去年同期提
升1.4个百分点至46.9%。

产品为核

高新技术赋能竞争力

格局重塑

新兴市场成为增长引擎

政策赋能

营商环境释放企业活力


