
基于交通配套的完善以及大众旅行方式的转变，今年暑期，小城市客流量持续增长，“去小城过暑假”悄然流行。权威旅游平台大数据显示，今年暑期，四五线城市及下

辖县酒店预订量涨幅居各类城市之首，高星酒店预订量比去年同期上涨47%。另一家知名旅游平台发布的《2024年上半年度旅游消费报告》也指出，三四线城市及县域市场

迸发强劲活力，成为上半年旅游消费新的增长点。今年以来，我市抢抓“县域旅游”“乡村度假”机遇，狠抓年度重点工作任务落实，加大农文旅产品开发供给，加强特色品牌

宣传营销，加快全域旅游服务体系构建完善，推动全市农文旅产业持续发展壮大。上半年接待游客465万人次，同比增长32.5%。
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交通运输是旅游的基础支撑，交
旅融合在建设现代旅游产业体系中
不可或缺。得益于“5+1”铁路网的加
快建设，乘坐高铁可以直达太仓的城
市越来越多，衔接好高铁站到目的地
的“最后一公里”，是我市重点推进和
优化的工作之一。在沪苏通铁路、沪
宁沿江高铁开通运营后，市交运局积
极对接铁路部门，每日增加铁路班次
20列左右，更好服务游客出行。今
年，我市还推进建设18公里“美丽农

村路”，先后开通6条旅游公交专线，
串联市域内相关景点，并及时开通
公交短驳专线和临时免费专线，全
力服务太仓罗腾堡啤酒节、浏河镇

“江海浪玩节”等重要旅游活动。
构建全域旅游交通体系，是我市

农文旅融合发展服务提质的最佳表
现之一。今年我市围绕“1+N”全域
旅游集散服务体系建设，高效运作全
域旅游会客厅，因地制宜布局提升一
批线下旅游咨询服务中心和服务点，

着力打造功能齐全的全域旅游服务
体系。持续做优“醉美太仓”全域旅
游线上总入口，有效整合全市旅游资
源，丰富拓展门票、酒店预订等功能，
加快构建集成便捷的智慧旅游服务
体系，真正实现“一部手机游太仓”。
在优化功能设施配套方面，围绕“吃、
住、行、游、购、娱”，在住宿餐饮、交通
停车、游客分流、秩序环境、咨询引导
等方面落实针对性措施，成功引入金茂
隐逸、涵田、大乐之野等高端酒店，不断

提高旅客的体验感和舒适度。
未来，我市将在优化细节上下功

夫，推出英文旅游道路交通指引及英
文版太仓游览指南，增配自助扫码讲
解器等硬件设施设备，提升外籍人士
在太旅游便利度。投放一批装饰统
一、服务标准的全域旅游出租车、网
约车，增设一批全域旅游全景导览
图，推动旅游景点、城市公园、艺文空
间等文旅公共空间加强旅游氛围营
造。

抢抓抢抓““县域旅游县域旅游””热潮热潮 做好做好““旅游旅游++””文章文章

解锁农文旅盛宴解锁农文旅盛宴““流量密码流量密码””
□□本报记者本报记者 陆媛陆媛

初来乍到怎么玩？“五一”假期正式对外开放的
太仓全域旅游会客厅，作为线下“文旅总入口”“文旅
展示平台”“品牌宣传阵地”，通过展卷太仓、诗画娄
东、田园城市、江海相会和农文旅产业联盟五个篇
章，让游客切身感受太仓魅力。太仓全域旅游会客
厅位于玫瑰庄园，总投资1500万元，总面积1400平
方米，是一个集数字化、沉浸式、多感官艺术体验于
一体的展厅。目前，已累计接待游客约11000人次，
各级政府考察、调研团290批次，实现了良好的社会
效益和经济效益。

截至7月底，我市53个年度重点项目已开工42
个，开工率79.2%，斯凯奇工业旅游基地项目入选

“2024年江苏省重点文化和旅游产业项目名录”。太
仓全域旅游会客厅、“大一点的仓”农产品体验馆、独
溇小海农业体验基地、香塘野邻LINE FRIENDS露
营村二期等8个项目已完工投运。备受期待的长江
林场户外探险公园、庄西村“微醺玖居”建设也已进
入尾声，正精心为开业运营宣传预热。阿尔卑斯国
际度假区二期项目、之宝中国工旅融合等重大项目
签约落地，为全市文旅产业发展注入强劲动能。

近年来，我市持续深化“旅游+”文章，以“旅游+
文化”“旅游+体育”“旅游+工业”“旅游+教育”等多
元融合业态，催生了更多旅游产品。接下来，我市将
整合旅游资源，打造独具特色的优质产品体系。建
设标准规范、各具特色的高品质民宿集群；用好太仓
美术馆、名人故居等文化资源，运营好“南园戏语”等
夜游夜戏产品，抓好研学产品开发，打造更多沉浸式
文化体验新场景；完善罗腾堡风情街、海运堤美食街
等重点街区项目产品体系，持续优化消费业态、拓展
消费场景，满足游客消费需求。

“夏夜田园派对”“理想漫生活季”
“舒心夜沙溪·乐荫奇遇游”……前不
久刚结束的2024太仓乡村旅游季的诸
多活动给市民游客留下了浪漫的回
忆。除了连续举办8届的太仓乡村旅
游季，太仓旅游文化美食季也是一年
一度的保留节目。今年的2024太仓旅
游文化美食季，是第十五届江苏省乡
村旅游节的联动活动、第六届江南文
化艺术·国际旅游节的配套项目，包含
了国际咖啡生活季、玫瑰庄园景区牡
丹花展等20余项活动，持续1个多月，
带给游客一次难忘的“舌尖上的旅

行”、一段深刻的地方文化体验。
今年，我市推出了丰富的品牌化

节庆活动，排定的50场（次）重点活
动，已按计划举办27场（次），累计吸
引游客近百万人次。值得一提的是，
活动强化了媒体宣传推介，上半年，
国家、省市级媒体刊发太仓农文旅报
道72篇，太仓冰雪游、乡村游被央视
《新闻联播》《朝闻天下》报道。此外，
积极利用新媒体、自媒体等平台力
量，精心组织了一批有品质有声势的
推介活动，如在“寻鲜之旅 乐享太仓”
抖音话题春季挑战赛中，30多位抖音

达人创作内容点击量近千万，多条视
频分享次数过万，塑造了一批吸“睛”
又吸“粉”的网红打卡地，带动太仓旅
游“热”起来、“火”起来。与此同时，结
合春节、劳动节、中国旅游日等文旅消
费热点时段，开展精准化消费促进活
动，推出促消费政策和优惠措施，有效
激发市场消费热情，拉动文旅消费需
求。

随着个性化与品质化旅游时代的
到来，文旅IP正逐渐成为当下旅游目
的地的核心竞争力之一。未来，我市
将通过系统梳理太仓当地美食、文化

传说以及节庆活动等资源，研究设计
与太仓城市形象、发展定位相适应的
文旅特色IP，依托微博、抖音、小红书
等渠道全方位提升资源曝光度，策划
打造更多“出圈”爆点，进一步打响太
仓文旅品牌，讲好“太仓故事”。同时，
放大活动“引流效应”，重点办好太仓
罗腾堡啤酒节、中德半程马拉松、后浪
音乐节系列活动，进一步集聚太仓旅
游人气，促进文旅消费。积极组织参
与文旅推介会、交流会，办好太仓文旅
夏季小红书推广活动，不断提升太仓
旅游知名度、影响力。

多 元 融 合

旅游产品不断上新

宣 传 推 介 品牌活动绽放异彩

全 域 贯 通 配套服务持续优化


