
序号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

合格率

检测项目

浑浊度

色度

臭和味

肉眼可见物

耗氧量（CODMn）

游离余氯

细菌总数

总大肠菌群

耐热大肠菌群

单位

NTU

度

---

---

mg/L

mg/L

CFU/ mL

MPN/100mL

MPN/100mL

《生活饮用水
卫生标准》
GB5749

≤1
≤15

无异臭、异味

无

≤3
≥0.3
≤100

不得检出

不得检出

采样日期

2023.11.20

0.09

＜5

无

无

0.57

0.70

未检出

未检出

未检出

100%

2023.11.21

0.08

＜5

无

无

0.66

0.65

未检出

未检出

未检出

100%

2023.11.22

0.08

＜5

无

无

0.54

0.65

未检出

未检出

未检出

100%

2022.11.23

0.09

＜5

无

无

0.60

0.65

未检出

未检出

未检出

100%

2023.11.24

0.08

＜5

无

无

0.55

0.65

未检出

未检出

未检出

100%

2023.11.25

0.08

＜5

无

无

0.66

0.65

未检出

未检出

未检出

100%

2023.11.26

0.07

＜5

无

无

0.60

0.65

未检出

未检出

未检出

100%

序号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

合格率

检测项目

浑浊度

色度

臭和味

肉眼可见物

耗氧量（CODMn）

游离余氯

细菌总数

总大肠菌群

耐热大肠菌群

单位

NTU

度

---

---

mg/L

mg/L

CFU/ mL

MPN/100mL

MPN/100mL

《生活饮用水
卫生标准》
GB5749

≤1
≤15

无异臭、异味

无

≤3
≥0.3
≤100

不得检出

不得检出

采样日期

2023.11.20

0.07

＜5

无

无

0.82

0.64

未检出

未检出

未检出

100%

2023.11.21

0.07

＜5

无

无

0.78

0.66

未检出

未检出

未检出

100%

2023.11.22

0.09

＜5

无

无

0.81

0.67

未检出

未检出

未检出

100%

2023.11.23

0.08

＜5

无

无

0.75

0.65

未检出

未检出

未检出

100%

2023.11.24

0.09

＜5

无

无

0.76

0.60

未检出

未检出

未检出

100%

2023.11.25

0.08

＜5

无

无

0.88

0.59

未检出

未检出

未检出

100%

2023.11.26

0.08

＜5

无

无

0.87

0.62

未检出

未检出

未检出

100%

太仓市自来水有限公司出厂水水质检测数据公示
采样地点：太仓市第二水厂出厂水仪表间报告日期：2023.11.29 采样地点：太仓市第三水厂送水泵房 报告日期：2023.11.29

高新区分局 >>>
交流探讨知识产权工作

打通外企服务“最后一公里”
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太仓市市场监督管理局 协办
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动 态 资 讯

□本报记者 周西

广告

一、谈判编号：JSHJ2023-TCS-
T-003

二、采购内容
1.项目名称：水政执法艇运行维护
2.预算金额：人民币贰拾肆万元整

（￥240000.00）
3.服务期限：自合同签订之日起1

年（自2024年1月1日至2024年12月
31日止。）

三、合格响应单位的条件：
1.具有独立承担民事责任的能力；
2.具有良好的商业信誉和健全的财

务会计制度；
3.具有履行合同所必需的设备和专

业技术能力；
4.有依法缴纳税收和社会保障资金

的良好记录；
5.参加政府采购活动前三年内，在

经营活动中没有重大违法记录；
6.法律、行政法规规定的其他条件；

7.此次招标不接受联合投标。
四、请各响应单位在购买标书时须

向招标代理机构提供以下材料的证明
文件原件及复印件（须加盖单位公章），
原件（或公证件）带到招标代理机构审
查后退还：

（一）投标单位的营业执照副本、税
务登记证副本、组织机构代码证副本或
三证合一营业执照副本复印件及原件；

（二）投标单位法定代表人身份证
复印件及原件，如为委托代理人参与投
标的还需提供法定代表人授权委托书
原件、法定代表人身份证复印件、委托
代理人的身份证复印件及原件；

（三）响应单位承诺参加采购活动
前三年内，在经营活动中没有重大违法
记录和行贿记录的书面声明（格式自
拟）。

（四）响应单位承诺具备履行本服
务项目相关人员的书面声明（格式自

拟）。
注：1）单位负责人为同一人或者存

在直接控股、管理关系的不同投标人，
不得参加同一合同项下的政府采购活
动。

2）凡为采购项目提供整体设计、规
范编制或者项目管理、监理、检测等服
务的供应商，不得再参加本项目的采购
活动。

五、谈判文件发售信息:
出售时间：自2023年12月1日起

至2023年12月5日每日9：00~11：00、
13：30~16：00（节假日、双休日除外）；

出售地点：苏州市相城大道666号
中翔大厦25楼

标书售价：人民币叁佰元整，仅支
持现金支付，售后不退。

六、谈判时间、地点：
1.递交谈判响应文件的截止时间：

2023年12月6日13：30

2.谈判时间：2023年12月6日13：30
3.谈判地点：苏州市相城大道666

号中翔大厦25楼
七、本次采购联系事项：
1.采购人：太仓市水政监察大队
地址：太仓市柳州路19号
联系人：宋平
联系电话：0512-53545360
2.采购代理机构：江苏鸿渐投资咨

询管理有限公司
联系地址：苏州市相城大道666号

中翔大厦25楼
联系电话：0512-87770870
联系人：顾菲儿、陆帏帏
八、公示期：自招标公告发布之日

起三个工作日。
九、此公告刊登平台为太仓日报。

江苏鸿渐投资咨询管理有限公司
2023年11月30日

太仓市水政监察大队关于水政执法艇运行维护采购公告

为保障粮食市场稳定，维护农民合法权益，近日，市
市场监管局浏河分局开展秋粮收购检查工作。

检查中，工作人员通过查看电子台账、购销协议、记
账凭证、检验报告等资料，重点对收购业务流程是否规
范、是否严格执行粮食收购入库质量安全检验制度以及
相关质量标准、是否存在“以次充好”“以陈顶新”“压价
抬价”等违法违规行为进行检查。同时，工作人员对收
购企业计量器具做到应检尽检，严厉打击使用不合格计
量器具或者破坏计量器具准确度、伪造数据等违法行
为，确保农民卖出“放心粮”“明白粮”“舒心粮”。

此外，工作人员还开展了秋粮收购普法宣传，告诫
粮食收购经营者自觉规范收购行为，现场向秋粮收购企
业宣讲《中华人民共和国计量法》《中华人民共和国价格
法》等法律法规，讲述秋粮收购工作的重要性。

下一步，浏河分局将加大秋粮收购监督检查力度，
积极构建长效监管机制，维护秋粮收购市场秩序，维护
广大农民的合法权益。

浏河分局 >>>
开展秋粮收购检查
维护农民合法权益

为增强高新区外资企业知识产权创造和保护意识，
打通外资企业知识产权服务“最后一公里”，近日，高新
区欧商会企业知识产权推进研讨会举行，市市场监管局
高新区分局组织知识产权科、代理机构代表与太仓欧商
会共同探讨会员企业知识产权工作。

会议要求，完善与欧商会企业的沟通交流机制。通
过太仓欧商会与外资企业建立沟通渠道，加大知识产权
政策宣传力度，广泛听取企业意见建议，及时回应企业
在知识产权方面的关切和诉求。突出统筹兼顾和分类
施策。对太仓欧商会129家企业分类管理，将拥有自主
知识产权且有知识产权意识的企业纳入高质量培育库，
对符合申报要求的企业积极申报各类奖项，重点培育有
发明专利或者商标的企业，鼓励企业激发内生动力，提
高专利授权数量。加强政策支持和资源匹配。争取对
新增授权发明专利进行奖补，并减免专利年费，减少企
业顾虑，针对高价值专利，匹配政策、服务、资本等优质
资源。代理机构也要提升服务和业务水平，满足外资企
业对知识产权挖掘的需求。

下一步，高新区分局将加强与科室、相关部门的联
动，健全与外资企业沟通对话机制，鼓励引导外资企业
挖掘自身专利，激活企业发展核心驱动力，助力企业高
质量发展。

为进一步加强食品小作坊安全监管，提升小作坊食
品安全管理水平，规范其生产秩序，防范化解食品生产
环节风险隐患，近日，市市场监管局沙溪分局对5家新获
证黄酒小作坊开展了专项检查。

执法人员对小作坊的“三防”措施、环境卫生状况、
加工流程、设施设备清洗消毒、从业人员健康管理等方
面开展了详细检查，并对原材料采购存储、食品添加剂
使用等环节进行了重点排查。针对检查中发现的台账
资料记录不完整、人流物流通道混用、洗手消毒及防蝇
措施不完善等问题，执法人员作详细记录，并要求小作
坊限期整改。同时，执法人员对小作坊的标签制作、食
品安全主体责任落实等方面进行了现场指导。

下一步，沙溪分局将持续跟进小作坊问题整改工
作，及时开展整改成效“回头看”，建立健全长效监管机
制，推动黄酒小作坊健康有序发展。

沙溪分局 >>>
开展专项检查

推动小作坊健康发展

桂花米酒
以花入酒以花入酒，，不负芬芳不负芬芳

桂花花香馥郁，是以花入酒的典型。赏桂、
采桂、食桂，以桂入酒，封存桂花的香气，延续桂
花的花期，才不算辜负了桂花的芬芳。桂花米
酒就是以干桂花和糯米为主料，味道甜香醇厚，
还具有开胃提神的功效，在江南一带广受喜爱。

桂花米酒可以通过各个渠道购买，也可以
自己在家做，吴地就有在冬至前酿造米酒的习
俗。

那么，如何在家里制作桂花米酒呢？首先，

将糯米洗净，泡发24小时，控干水分后，上锅蒸
20分钟。接着，把蒸好的米饭放入干净无油的
大碗中打散，加入洗净的干桂花和适量甜酒曲、
纯净水搅拌。然后，将拌匀的糯米放到消毒好
的罐子里，压平整后，在中间掏个洞作酒窝，以
更好观察出酒情况。最后，盖上保鲜膜，放在温
暖的地方发酵即可。需要注意的是，如果天气
较冷，发酵时间会比较久，需要4~5天；气温高
的话，发酵3天即可。

来自商务部的信息显示，2023年
前三季度，社会消费品零售总额34.2
万亿元，同比增长6.8%。三季度最终
消费支出对经济增长的贡献率达
94.8%。数据表明，我国消费市场恢
复态势更趋明显，未来消费的可持续
恢复和增长有赖于消费能力、消费意
愿和消费环境等多重因素的共同推
动。

■货比三家，购物
更注重性价比

每年的“双十一”是消费者下单囤
货的好时机。今年的“双十一”大促销
期间，热爱“买买买”的95后闫丽珊逛
遍各大网站购物平台，经过不停地比
价，几番选择后才下决心付款。

“现在我花钱理性了，更愿意把钱
花在需要的地方，不会再买一些没用
的东西囤在家里。”闫丽珊说。近年来
各类电商迅速发展，工作空闲时她就
会逛逛网站，面对首页“种草”推送的
衣物、各种小商品总会心动，下单买回
家后却放在柜子里落灰，“之前对一些
消费陷阱没有辨别，难免冲动踩坑，现
在发现很多东西不是我需要的”。

在企业工作的冯瓅雯也有同感。
她在北京生活多年，工作繁忙，大部分
购物都是在网上进行。冯瓅雯是个注
重性价比的人，在网上购物时她都会
货比三家，“如果是有品牌的商品就会
在几大电商平台比价，如果是没有品
牌的东西，也会在同一网站上的不同
店铺进行比较。我也会比较不同商家
的买家秀、评价等，多方比较才会付款
购买。”

即便如此“精打细算”，冯瓅雯还
是花了不少钱为自己的消费欲埋单。

“以前无脑买了很多无用的小商品、小
家电，以及很快就过时的衣服。”冯瓅

雯说，“换季时扔了很多东西，这些东
西堆在家里很占地方，要学会控制无
脑购物了。”

现在，冯瓅雯购物把品质优选放
在第一位。以前她会花低廉的价钱买
一副耳机，但用几天就坏了，现在她更
愿意花较高的价钱买好品牌的耳机，

“这样能用更长时间，体验感也好，觉
得值”。

90后宝妈张馨也是“品质消费”
一族。买东西时她考虑更多的是实用
性和性价比，今年“双十一”期间，张馨
把要买的东西一一罗列，并记录了不
同电商平台的价格，最终选择合适的
性价比下单。

张馨说：“现在更愿意为品质付
费，而不是一味地追求好看和品牌，如
果是质量非常好的商品，哪怕再高的
价格也能接受，但如果质量和价格不
成正比，又不是刚需，我就不愿意花钱
买了。”

■批发网站圈粉年
轻人，批发价“真香”

赵博宇自称“资深批发网站购物
者”。近年来，伴随电商发展，以批发
为主的购物网站圈粉年轻人，零售买
家涌入批发网站。

赵博宇从2018年起就关注到批
发网站1688，“那时，微博上经常有博
主分享优惠信息，以及如何找到适合
的店铺、如何下单等攻略。”她说，当时
只有一部分店铺面向C端销售，客服
回复问题也比较慢，邮费需要自理，也
不允许退换货等。

比零售网站价格更低是吸引赵博
宇的主要原因。她能在批发网站上找
到品牌网店的同款产品，尤其一些小
首饰、生活用品等东西能找到同源，价
格基本是零售网站的7~8折。

这几年，赵博宇发现身边越来越
多的朋友开始“入坑”批发网站，在社
交平台上分享批发网站购物攻略、宝
藏店铺的博主多了。伴随着用户的增
长，批发网站的购物机制进行了优化，
零售消费者购物体验感变好了。

赵博宇介绍，以前由于批发网站
对下单数量有要求，她常和其他朋友
拼单购买，现在不少商家开通了“分
销”功能，让消费者实现单件购买享受
批发价，一些商家的客服回复速度、售
后处理速度有了改善。

据悉，2023年，1688覆盖用户超
过1.3亿。超常规的增长动力来自“Z
世代”和“新中产”，这两大群体贡献了
超9成的用户增长。

今年9月，1688总裁余涌在清华
大学的一次演讲中表示，1688吸引“Z
世代”和“新中产”一定程度上代表着
年轻人的消费习惯，他们追求潮流，但
不再盲目追求品牌符号，品质、成分是
他们选择产品的关键因素，在不降低
生活品质的基础上，追求更具性价比
的商品。

为此，电商企业对业务进行了调
整，优化网站页面以更加符合零售消
费者需求，推出“大牌平替”“代工源
头”等商品类目方便消费者选择，也推
出“商人节”等满减促销活动，形成平
台与消费者的良性互动。

■品牌国货越来越
“吃香”了

在各大网站购物的同时，赵博宇
观察到一个现象：现如今，国货更“吃
香”了。她看到在购物网站上，越来越
多国货护肤品牌出现，在社交网站上，
相关的种草帖子也越来越多。

中国国际电子商务中心研究院的
数据显示，今年的“双十一”，在全品类

网络零售额排名中，位列前20的品牌
中有11个是国产品牌。以天猫数据
为例，截至11月11日零点，402个品
牌成交破亿元，243个国货品牌进入

“亿元俱乐部”。
品牌国货对年轻消费者吸引力增

强成为消费新趋势。张馨说，“双十
一”期间，她下单了一些小的家用电器
都是国内生产，“不仅价格合适，质量
也很好，尤其是智能化方面，国货走在
了前列。”

高品质的国货也吸引来海外市场
商机。95后女生石浩然曾做过海外
电商客服，她所在的公司主要在亚马
逊等海外电商平台售卖中国生产的智
能插座等小家电。

“智能小家电非常受欢迎，一些品
类能够冲到电商平台销售榜单前列。”
石浩然介绍，公司的产品主要销往北
美、欧洲等地，“产品单价在20美元左
右，订单数量很可观，一个月差不多有
几千单”。

做企业公共关系工作的冯瓅雯注
意到，现在招聘网站对海外职位需求
量很高，“可以从中看到国货的海外市
场在逐步打开，企业的海外业务得到
进一步拓展”。

国务院发展研究中心世界发展研
究所研究员丁一凡认为，伴随着经济
逐步回升发展，消费者消费行为趋于
理性成为普遍趋势，“年轻人更加注重
性价比，更注重品质消费，他们喜欢新
技术产品、新型电子产品，这不仅给了
企业新的启示，更对企业提出转型升
级新要求，把高质量发展摆在首要位
置”。

年轻人也从消费趋势变化中更加
看清自身价值与追求。“我们不需要品
牌、标签去定义，更应该注重内在与精
神品质追求。”张馨说。

（中国青年报）

青年消费行为呈现新趋势
更愿意“为喜爱”买单

“该省省、该花花”这句口头禅一定程度上反映了当下年轻人的消费习惯。近期，记者观察发

现，年轻人购物呈现回归理性的趋势，消费更注重性价比。与此同时，品牌国货越来越受到年轻

人的欢迎，他们更愿意“为喜爱”买单。


