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一、深化党建引领，推进党建业务融合
发展。今年以来，太仓工行借助“党建+金
融”，扎实推进党建与业务相融合，提升金融
服务实体经济、服务乡村振兴能力，以高质
量党建引领高质量发展。上半年，太仓工行
各基层党支部先后与浮桥镇方桥村党支部、
双凤镇黄桥村党支部、璜泾镇新明村党支部
和永乐村党支部开展“党建+金融”结对共
建签约，以党建共建为载体，加强沟通交
流，深化业务融合，提升乡村金融服务质
量，营造良好的乡村金融氛围。期间，太仓
工行积极推进浏河等镇的乡村振兴项目贷
款业务，在浏河镇新闸村等4个村建立数字
乡村政务平台，在璜泾镇新明村等6个村建
立服务点。截至6月末，太仓工行年内涉农
贷款增长 31.38 亿元、普惠涉农贷款增长
7.22亿元。

二、聚焦区域发展，提升服务实体经济
质效。今年以来，太仓工行聚焦区域经济发
展，全力做好金融服务实体经济工作。一是
加大重点项目、重点产业的信贷支持力度。
上半年，投放项目贷款24.67亿元，重点投向

省市重大项目、乡村振兴、专精特新、制造业
等实体经济企业；投放贷款累计超100亿
元，贷款增量达37亿元，增速达12%，其中
制造业贷款增速达16%，超过贷款总体增速
4个百分点。二是坚持做真、做实普惠，用好
普惠金融产品库，为客户量身定制金融服务
方案，加快普惠贷款投放。上半年，太仓工
行银保监口径普惠贷款余额45.21亿元，较

年初新增12.85亿元。依托“省小微贷”产
品，及时为苏州某食品有限公司完成633万
元授信和放款，缓解企业资金周转压力。三
是聚焦企业赋能，成功落地苏州工行系统首
笔“工银薪管家”自动算薪发薪业务，为某医
疗器械行业客户解决传统算薪发薪繁杂难
题。依托“企业家加油站”品牌，常态化开展
各类活动，参与民营企业合作伙伴服务提升

工程，为企业家客户提供公司投行、普惠金
融、结算管理、养老金管理、企业员工融资等
金融服务。四是深化政银企互动，参加太仓
金融高质量发展大会，与星河动力商用运载
火箭项目、苏州迪科力新材料进行重点项目
银行授信签约。积极参加政府部门组织的
各类银企对接活动，开展普惠金融产品宣
讲，促进工行服务与企业融资需求有效对
接。

三、强化数字赋能，激发创新转型动力
源泉。今年以来，太仓工行“线上+线下”强
化数字赋能，全力激发数字人民币消费活
力。年内开展了“吴忧数购”太仓万达商圈
数字人民币1元购等活动，累计带动消费金
额26.34万元，并通过职场沙龙嵌入数字人
民币活动，深入推进线下商户数字人民币收
款业务，引导客户养成数字人民币消费习
惯。同时，通过各类场景搭建，持续激发数
字人民币消费市场潜力，年内在太仓某化纤
有限公司成功落地区域首笔企业数字人民
币电费预充值业务；在太仓某车辆检测有限
公司成功落地支行首笔车辆检测数字人民
币支付场景；积极推进数字人民币在汽车消
费商户应用场景建设，某辖属网点实现汽车
消费领域数字人民币收款超300万元。目
前，太仓工行已开通个人电费、通讯费、党团
工会费、中医医院数字人民币支付诊疗费、
非税缴纳、线上各类充值及网购等涉及民生
与消费领域的数字人民币支付业务，年内，
还将推动公积金汇缴、数字人民币代扣等。

四、坚持服务为民，持续打造群众温馨

港湾。太仓工行在全力做好金融助企工作
的同时，做细做实金融惠民各项措施，打造
客户满意的银行、群众温馨的港湾。一是加
快个人贷款特别是个人住房贷款的投放，保
障群众幸福安居。积极推广工行汽车分期、
家装分期以及综合消费分期等业务，为客户
缓解资金压力，满足客户多样化消费需求。
二是积极落实便民服务措施，依托网点驿
站，邀约客户到店参加微沙龙活动，实践客
户关怀和营销服务一体化的“驿站+”运营服
务模式。积极构建“工行驿站+”场景建设，
持续打造乡村振兴工行驿站、海棠驿站、安
康驿站、暖蜂驿站以及工会户外劳动者服务
站，为广大客户以及户外工作者提供便民、
休息服务。三是深入开展金融知识普及教
育。上半年，太仓工行组织开展学雷锋志愿
服务、3·15金融消费者权益保护、“普及金融
知识 守住‘钱袋子’”和“普及金融知识万里
行”等金融知识宣传活动，践行金融为民，传
递工行温度。深入实践星火公益品牌，前往
璜泾镇永乐村开展“小小银行家”主题活动，
讲授货币起源、银行投资理财、宝贝成长卡
以及清廉金融等内容，帮助小朋友们树立正
确的“金钱观”，养成良好的消费习惯，做好
资金规划和管理。

未来，太仓工行将持续深化党建引领，
落实助企惠民各项暖心举措，在金融服务实
体经济、金融惠及广大人民群众中跑出加速
度、激发新活力，为加快自身综合竞争力提
升以及太仓高质量发展贡献工行力量、展现
工行作为。

今年以来，中国工商银行太仓支行
深化党建引领，结合太仓区域实际，发
扬“敢为、敢闯、敢干、敢首创”，贯彻新
发展理念，落实新金融行动，引“金融活
水”精准灌溉区域实体经济，深化金融
助企惠民，在金融服务经济社会发展中
展现大行责任担当。

3月21日，参加太仓金融高质量发展大会，先后与星河动力商用运载火箭项
目、苏州迪科力新材料进行重点项目银行授信签约
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太仓工行 扛起金融助企惠民责任担当

组织青年志愿者前往娄东街道惠阳社区开展
“YOUNG·帆青年”学雷锋暨3·15金融消费者权益
保护宣传活动

太仓工行第二党支部与璜泾镇永乐村乐意先锋
党支部举行党建结对共建签约仪式

在六一儿童节前夕，前往璜泾镇开展“小小银行
家”主题活动

太仓工行个金党支部、第一党支部和高新区市场
监督管理局党支部，在万达广场联合开展以数字人民
币宣传为主题的党日活动

□中国工商银行太仓支行 钱建韩

新华社“雪龙2”号11月12
日电 正在执行中国第40次南
极考察任务的“雪龙2”号，于北
京时间11日傍晚在巴布亚新几
内亚附近海域圆满完成对一艘
求救船只和4名船员的救援。

北京时间10日10时55分
许，“雪龙2”号航行至巴布亚新
几内亚附近海域，驾驶台值班
员发现一艘小船上有人不停挥
舞衣服发出求救信号。“雪龙2”
号立即采取减速停船措施，积
极实施救援。13时 40 分许，

“雪龙2”号左舷靠上求救船只，
并将其固定至舷边。通过沟通
获悉，船上4人均为巴布亚新几
内亚渔民，因燃油和蓄电池电
量耗尽，船只失去动力且无法
对外联络，已漂泊近9小时。

考察队为对方提供食物以
及柴油等，并为其蓄电池充
电。但求救船只多次尝试启动

发动机均未成功。鉴于两船大
小差异过大，“雪龙2”号拖运该
船安全风险大，经报告国内有
关部门后，考察队决定“雪龙2”
号原地陪伴，并积极协调中国
海上搜救中心、巴布亚新几内
亚海上搜救中心以及当地救援
组织和求救船员家属。后来，
因当地救援船舶无法到达，考
察队决定将求救船只转移至

“雪龙2”号，并运送至既定海
域。北京时间11日傍晚，考察
队成功将求救船只和人员转移
给当地接应船只。

考察队副领队魏福海表
示，按照国际海事法规采取相
关措施，考察队发扬人道主义
精神，成功将求救船只和人员
移交当地接应船只。后续将结
合天气和靠泊准备情况，争取
按计划时间到达新西兰利特尔
顿港。

自2009年第一个“双十一”诞
生，今年“双十一”已经是第15年。

12日零时刚过，各大平台披露
了“战报”：天猫平台上共有402个品
牌成交破亿元，其中有243个是国货
品牌；京东平台上累计超过60个品
牌销售破10亿元，近2万个品牌成
交额同比增长超3倍；拼多多百亿补
贴用户规模突破6.2亿，一线城市用
户订单量同比增长113%……

这场元气淋漓的“双十一”，以
及电商平台不断跳动上涨的成交
额，见证“买买买”的消费新态势。

“美好生活”载满购物车

从各大平台的大数据分析视角
来看，消费者的购物车越来越“丰
富”“多样化”。

——购物车里，遍赏全球美
味。智利车厘子、泰国椰青、马来
西亚榴莲、秘鲁蓝莓、越南红肉菠
萝蜜……在各大电商平台上，进口
水果直达中国市场，天猫国际总经
理董臻贞表示，为了丰富大家的购
物车，今年天猫国际马来西亚老字
号咖啡品牌旧街场、阿联酋皇冠椰
枣、迪拜骆驼奶、斯里兰卡红茶等产
品受到国内消费者欢迎，平台上有
来自90个国家和地区共4.6万余个

国际品牌深度参与“双十一”。
——购物车里，乐享品质科

技。京东提供的数据显示，“双十
一”期间，超薄平嵌冰箱、新风空调、
净热一体净水器等家电家居好物成
交额同比增长超300%，精细化家电
家居产品在越发多元化的消费需求
下迎来销售爆发。拼多多上洗烘套
装、扫拖一体机器人、洗地机、洗碗
机、高速吹风机等成为县域消费者喜
爱的商品，电热毯、水暖毯、电取暖桌
等“取暖神器”的销量也迅速攀升。

——购物车里，链接田间地
头。互联网让线上“购”成了一个虚
拟大农场，一边连着城市餐桌，一边
连着田间地头。拼多多上累计上线
了50多场农产品促销活动，助力陕
西苹果、山西脆柿、丹东板栗、广西
皇帝柑等应季农产品累计销量突破
100万单；淘宝买菜在全国直连近
万个农产品直采基点，建立了700
多个数字农业基地；京东超市开启
生鲜源头直发模式，助推全国2000
多个产业带几十万款高质量农特产
创造销售高峰。

“买买买”背后的消费新态势

直播业态全面爆发，“店播”“虚
拟主播”崭露头角。淘宝直播介绍，

全平台58个“破亿元”直播间中，店
铺直播占比超过6成，451个“店播”
成交额破千万元。京东“双十一”当
天，言犀虚拟主播在超4000家品牌
直播间上岗带货。“元宇宙、数字人
等新技术正在改变这个行业。”“蚊
子会”创始人兼董事长王俊桦说。

国货品牌增势强劲，新品牌迎
来加速成长。京东介绍，“双十一”
期间大量优质国货销售火爆，其中
90后及00后国货消费金额占比达
到62%，成为了国货消费的绝对主
力。天猫平台上共有402个品牌成
交破亿元，其中有243个是国货品
牌，过去三年，有超过6000家品牌
创立品牌成功，并孵化出多个百亿
品类新赛道。

多巴胺消费背后的“情绪价值”
消费崛起。淘天集团品牌业务发展
中心总裁刘鹏表示：“消费者越来越
重视情感价值，特别是年轻消费者
开始注重情绪价值的商品，为快乐
买单。我们经常会讲多巴胺的消
费，这是非常明显的。可以看到很
多有意思的情况，像电竞、骑行、滑
雪这样的分类都在引导趋势。”

新消费态势展现消费活力

对于消费者来说，网上的消费

场景不断拓展：从橱窗式的商家店
铺“点单式”购物，到直播间、短视
频、推文的“种草”下单，再到二手交
易平台、在源头厂货直销平台上“淘
金”……满足了各类消费需求。

“我们看到，在我国巨大的消
费基数下还能稳健增长，是非常了
不起的。但城乡差异、用户不同年
龄段及背后不同消费背景产生了
多样化、个性化的消费趋势。”刘鹏
表示。

商务部研究院电子商务研究所
副研究员洪勇认为，当前消费市场
正在呈现细分化、个性化等特征，消
费者对新品牌、新商家、新商品的关
注度增加，预计未来国货品牌会快
速成长、新趋势的品牌将迅速孵
化。同时国家也在加大对中小微企
业的支持力度，电商平台释放利好，
营造多元繁荣的创业环境，将有利
于助推新一轮中小微商家创新创业
潮。

在上海财经大学电子商务研究
所执行所长崔丽丽看来，如今，数字
经济成为企业增长的关键赛道。作
为线上消费关键节点的“双十一”，
在一定程度上已从一场购物狂欢
节，成为各大平台创新能力的试验
场。 （新华社杭州11月12日电）

“购物车”里的美好生活
——从“双十一”看消费新态势

“雪龙2”号航行途中
成功救援一求救船只

11月12日，小朋友在宁德市古田县利洋村柿子园体验摘
柿子。

初冬时节，福建省宁德市古田县利洋村柿子园的枝头挂
满了橘红的柿子，给这个小山村增添了亮丽的色彩，吸引游客
前来游玩。 新华社发

福建古田：柿子红游客来

新华社北京11月12日电近期，
儿童支原体肺炎广受关注。患儿什
么时候具有传染性？是否需要输液、

“洗肺”？担心医院人多能否自行用
药？记者在11月12日世界肺炎日
到来之际，采访了相关医学专家。

“感染肺炎支原体后，在开始发
烧前有几天的潜伏期，这时患者就具
有一定的传染性。”北京大学第三医院
儿科副主任医师周薇表示，戴口罩能
在一定程度上预防感染，但让儿童一
直严格规范地佩戴口罩并不现实。少

去人员密集的密闭公共场所、屋内勤
通风换气、学校定期打扫消毒、增加户
外活动等，都对预防感染有所帮助。

得了支原体肺炎是否最好输液
治疗？周薇表示，有些家长认为静
脉输液优于口服治疗，实际上没有
这样的结论。应根据患儿的病情选
择治疗方式，重症肺炎的患儿可以
选择静脉输液，而大部分患儿属于
轻症，可以口服药物治疗。

针对家长担心的“洗肺”操作，
周薇介绍，“今年支原体肺炎的患儿

进行肺灌洗治疗的确实比较多。肺
灌洗有严格的操作指征，比如患儿
出现了肺不张、局部实变，甚至有坏
死和痰栓形成等非常严重的炎症反
应，这时可能需要在支气管镜下进
行肺灌洗，让气道通畅，同时在镜下
也可以看到肺部病变的程度。”

除了支原体，细菌、病毒也都可
以导致肺炎。北京胸科医院呼吸科
主任叶寰提示，肺炎患者常有发烧、
咳嗽、呼吸困难等典型症状，低龄儿
童和老年人尤其要注意防范。建议

65岁以上老年人和儿童接种肺炎
疫苗，尽管目前没有针对肺炎支原
体的疫苗，但肺炎疫苗可对多种肺
炎球菌起到预防作用。

专家提示，针对不同病原体引
起的肺炎，用药选择也有所不同，比
如对于支原体肺炎，青霉素和头孢
类抗生素没有效果，最常用的是大
环内酯类的抗生素。怀疑感染肺炎
的患者应及时到医院就医，确诊后
进行有针对性的治疗，避免“自行服
用抗生素”等盲目用药情况。

得了支原体肺炎需要输液、“洗肺”吗？


