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城厢分局 >>>
开展节后复工安全检查

璜泾分局 >>>
节后检查农贸市场
落实文明城市建设长效管理

双凤分局 >>>
指导企业申报质量奖

□本报记者 周西

为夯实农贸市场日常管理，日前，市市场监管局璜泾分
局组织工作人员对辖区农贸市场进行全覆盖检查，巩固文
明城市创建成果，提升农贸市场常态化、规范化管理水平。

检查中，工作人员对市场内部环境卫生、摊位货品摆
放、食品摊位食品保质期、进货索证索票，以及市场管理方
日常制度等方面开展全面排查，强化农贸市场主办者主体
责任意识，同时督促市场经营户守法经营、文明经营。对于
涉及年内需进行改造的农贸市场，工作人员详细了解了项
目的规划与进度，并询问了需求，以便及时提供可行的建
议，确保项目顺利进行。

下一步，璜泾分局将持续做好市场的日常检查与指导
工作，为切实推进文明城市建设常态长效管理，提升全镇农
贸市场的管理水平提供支撑，不断助力文明城市建设持续
深入。

春节假期结束，市市场监管局城厢分局执法人员以昂
扬的姿态投入到新一年的工作中。该分局融合超期未检
指令、平台内投诉举报与复工复产检查计划，对辖区内新
复工企业的特种设备开展安全检查。

本次检查重点查看了企业特种设备维护、使用台账，
设备及安全附件安全现状，返岗的特种设备操作人员持证
上岗情况，以及是否存在无证人员顶班而导致的无证作业
和超期未检设备停用情况，督促企业拧紧“安全阀”，确保
人员思想返岗。

执法人员还现场指导企业使用云平台进行超期未检
设备的网上申报，以及结合特种设备变动情况，编订上传
新一年应急预案，把准方向。

为引导和激励双凤镇企业加强质量管理、追求卓越，推
动高质量发展，春节过后，市市场监管局双凤分局工作人员
深入辖区企业开展对接服务，助推质量奖申报工作。

双凤分局工作人员主动走访辖区内苏州富尔达科技股
份有限公司、苏州口水娃食品有限公司等优秀企业，根据企
业自身情况精准施策、对症下药，宣传相关政策法规，提升
企业自主责任意识和品牌意识，帮助企业导入卓越绩效，主
动申报各级质量奖。详细解答企业申报质量奖过程中碰到
的问题，指导企业挖掘、归纳管理特色和亮点。同时，希望
企业以申报各级质量奖为契机，提升企业质量管理水平，提
高企业整体绩效和能力，努力将企业做大做强。

下一步，双凤分局将持续优化双凤镇营商环境，精准服
务企业，持续为企业申报各级质量奖做好服务，助推企业发
展上规模、出品牌、增效益，推动辖区高质量发展不断取得
新突破。

本报讯（记者 周西）近几年，在家装
领域，谷仓门越来越受到年轻消费者的喜
欢，成为室内推拉门界的新宠儿。

“谷仓门，多用于国外的农场，它是滑
轨和轮滑安装在门洞顶上的一种推拉
门。风格质朴又酷，既实用又有装饰效
果，逐渐赢得年轻人的青睐。”家装设计
师告诉记者，谷仓门通常可用于任何内
部空间，比如客厅、储藏室、洗衣房、
主浴室、步入式衣橱、书房、厨房等流
动性较高的区域。

家装设计师介绍说，家里的各个房
间都可以装上谷仓门，不仅能起到装饰
效果，营造一种复古有质感的氛围，而
且也节省空间。谷仓门还可以用作隐形
门，让空间随时轻松一分为二，这样能
更合理高效地规划空间，提高空间利用
率。给谷仓门装上玻璃，还能用作落地
窗，这样的设计足够拉风。储物间太乱
吧？别担心，装上谷仓门就漂亮多了，
遮挡杂物，要取用物品时，把谷仓门移
动即可，非常方便。

此外，还可以在谷仓门上涂黑板漆
或者贴软木，变成一大面可以移动的信息
墙。这样的信息墙适合装在厨房，可以把
菜谱写在信息墙上。或者把信息墙装在
客厅，方便家庭成员留言，也方便小孩子
写写画画。

本报讯（记者 周西） 啤
酒是以发芽大麦为主要原料
酿造的一类饮料。酒精度
低，营养高，含有水分、碳水
化合物、蛋白质、二氧化碳、
维生素及钙、磷等物质。啤
酒在世界各国都有生产，属
于低度酒之一，因此少量饮
用啤酒反而对身体健康有益
处。在我国，啤酒是一款广
受消费者喜爱的酒精饮料，
如今，像青岛啤酒和雪花啤
酒等品牌啤酒已经是家喻户
晓了。

记者从太仓市青太商贸
有限公司获悉，该公司售卖
的啤酒为青岛啤酒。据介
绍，青岛啤酒股份有限公司
（以下简称“青岛啤酒”）的前
身是1903年8月由德国商人
和英国商人合资在青岛创建
的日耳曼啤酒公司青岛股份
公司，它是中国历史悠久的
啤酒制造厂商。青岛啤酒目

前品牌价值1985.66亿元，连
续 18年居中国啤酒行业首
位，位列世界品牌500强。产
品有“青岛啤酒 百年之旅 一
世传奇”、青岛啤酒1L原浆产
品、青岛啤酒经典1903、青岛
啤酒百年国潮等。青岛啤酒
远销美国、加拿大、英国、法
国、德国、意大利、澳大利亚、
韩国、日本、丹麦、俄罗斯等
世界100多个国家，为世界第
五大啤酒厂商。

太仓市金新盛贸易有限
公司售卖的啤酒品牌为雪花
啤酒，据该公司介绍，华润雪
花啤酒（中国）有限公司（简
称华润雪花啤酒）成立于
1993年，是一家生产、经营啤
酒的全国性专业啤酒公司，
拥有“中国品牌+国际品牌”
高端品牌矩阵。由勇闯天涯
superX、雪花马尔斯绿、匠心
营造啤酒、脸谱系列啤酒（花
脸、旦角）组成四大中国品

牌，由喜力、苏尔啤酒SOL、
红爵啤酒、悠世白啤酒Edel-
weiss 等组成四大国际品
牌。除主力品牌外，华润雪
花啤酒还拥有超高端产品
醴、黑狮啤酒（黑狮白啤、黑
狮果啤#485玫瑰红、黑狮果
啤#703樱桃绯）、拉维邦黑啤
等个性化品牌，以及碳酸饮
料雪花小啤汽。

啤酒有哪些功效和作
用？据介绍，啤酒有清热解
暑、开胃健脾、促进消化等
功效，尤其适合在夏季冰镇
饮用。喝啤酒可以促进胃肠
道消化，增加胃肠对营养的
吸收，少量饮用可以促进睡
眠。对于有轻度心脑血管病
患或者轻度动脉硬化患者，
每天饮用不超过500ml，对
于身体的血液循环和动脉硬
化状态有改善作用。但是切
记，痛风、胃炎、肝病患者
和需要开车的人不能饮酒。

本报讯（记者 周西）情人节
即将到来，与之有关的比如鲜
花、巧克力、唇膏、珠宝等迎来一
波消费热。记者在采访中获悉，
比起送鲜花、唇膏、珠宝，不少消
费者更青睐在情人节给心爱的
人送巧克力。

市民许小姐告诉记者，她认
为情人节不仅是恋人的节日，
也是一个人情往来适合给身边
的人送礼物的日子，这几天她
一直在选购巧克力，打算送给
父母、闺蜜和男友。“很难有人
能抵挡巧克力的魅力，今年情

人节我决定都送巧克力。目
前，我已经买了1000多元的巧
克力了。我买的都是礼盒装，希
望收到礼物的人这一年都可以
像巧克力一样甜美幸福。”

记者在各大网购平台看到，
几十元的巧克力因其性价比较
高最受消费者青睐，但近期价格
在100元~300元的各品牌巧克
力也有不少消费者购买，其销量
轻松达到上千甚至上万，部分
400元~700元的巧克力也有大
几百的销量。除了网购，不少市
民在实体店购买巧克力。市民

杨先生告诉记者，妻子喜欢吃巧
克力也喜欢鲜花，所以他在超市
买了巧克力，也到花店订购了鲜
花，打算让花店工作人员做一束
巧克力玫瑰花束，在情人节当天
给妻子一个惊喜。

具有开胃健脾等功效

啤酒广受消费者喜爱啤酒广受消费者喜爱

谷仓门
推拉门界新宠儿

打卡博物馆，购买博物馆出品
的文创周边，已然成为当下一些年
轻人热衷的爱好和消费。雪糕、胶
带、冰箱贴、书签、本子、包包、香
包、小夜灯、茶叶罐、团扇……近年
来，国内很多博物馆推出了各种颇
具特色、具有文化蕴含的文创产
品，引发了诸多年轻人的追捧，让
他们心甘情愿掏钱。

“文创周边其实不算什么新鲜
玩意儿，国外的博物馆早就有各类
文创周边了，比如大家比较熟悉的
大英博物馆。此外，现在的年轻
人早就接受了各类动漫周边产品
的输出，每当大家心目中高大上
的博物馆出了文创周边，自然会
燃起购买欲。”采访中，85后的
晓天这样分析说，她自己就是博物
馆文创周边的忠实拥趸，对于喜欢
的文创产品，晓天从来不吝啬自己
的钱包。

另一位博物馆文创周边爱好
者静静告诉记者，她非常喜欢博物
馆，每到一座城市，总会尽量去逛
博，她觉得这是认识一座城市的历
史和内涵的最好途径。“近几年，国
内以故宫博物院为首，带动了整个
博物馆文创产业的发展。不少博
物馆通过设计研发各种小巧可爱
的文创产品，吸引了一大波游客和
文创产品爱好者的喜爱。”静静说，
她买过陕西历史博物馆、上海博物
馆、苏州博物馆和故宫博物院的文
创产品，“一般逛博物馆，我会选择
在博物馆的文创店里买明信片、手
账材料、书签或是小摆件之类，比
较实用，自己能用，也适合送礼。”

记者了解到，国内博物馆的文
创产品种类越来越多。不少博物
馆将镇馆之宝、出名的展品等做成
文创产品，并将功能性、实用性和
文化相结合，融入文创产品中，制

作出了许多精美实用的产品。在
琳琅满目的文创产品中，静静特别
青睐日历、杯垫、书签这类实用性
强的产品。在她看来，买回家的文
创一定要能经常使用才能体现其
价值，才能让文化艺术通过文创这
个载体更好地融入生活，从而焕发
新生。

有人喜欢实用性的文创，也有
人喜欢“阳春白雪”的文创。朝朝
很喜欢王希孟的《千里江山图》，故
宫博物院曾围绕这幅画作推出了
一系列文创产品。朝朝陆续买了
《千里江山图》的镇纸、鼠标垫、香
道工具、茶杯、扇子等。此外，她还
非常喜欢陕西历史博物馆的文创
产品唐·葡萄花鸟纹香囊球，“这件
香囊源于1970年西安何家村出土
的文物‘唐·葡萄花鸟纹银香囊’，
是通过古代丝绸之路传到盛唐的
一件金银器。我穿汉服时会把香

球放进这个香囊里，当做腰佩挂在
裙子上。”

由于对博物馆文创产品的热
爱，不少年轻人花了不少本钱。静
静说，她每次去博物馆基本花费在
百元左右，不会买太贵的文创。“我
买过太多博物馆的周边了。”晓天
告诉记者，“我买冰箱贴就花了好
几千元。”朝朝也表示，这些年她大
概花了上万元用于购买博物馆文
创产品。

静静说，博物馆推出文创周
边，可以让原本深藏的文物更亲
民、立体，使文物活了起来，而且文
创产品脑洞大开的设计，也为生活
增色不少。对于喜爱博物馆文创
周边产品的人们而言，去博物馆，
在欣赏典藏文物的同时，更可以

“把文物带回家”，欣赏、了解、传递
历史和文化，可见，博物馆推出文
创产品的意义和价值就在于此。

年轻人的钱花哪去了——

博物馆文创周边颇受青睐

情人节情人节情人节情人节
巧克力消费热起来巧克力消费热起来


